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Előfeltétel: EKTD 351-2 Általános menedzsment
A tanegység célja és tartalma:

A tantárgy keretében a hallgatók elsajátíthatják a kapcsolat-menedzsment korszerű elméleti és gyakorlati ismereteit, és ennek birtokában képesek lesznek szervezeti, intézményi PR feladatok tervezésére, végrehajtására és ellenőrzésére. Készséget szereznek a modern kommunikációs technológiák alkalmazásában, PR produkciókban való közreműködésben. A hallgatók jártasságot szereznek PR-kampányok és rendezvények szervezésében, belső és külső arculat alakításában, a rendezvényszervezés és lobbizás, a protokoll ismeretek 

szponzorálás gyakorlatában.

	I. ÁLTALÁNOS ELMÉLETI FOGALMAK

	1. A PR fogalma, kialakulásának története. 2. A PR tevékenység célrendszere, tartalma, követelményei; szervezeti és személyi feltételei.

	3. A marketingkommunikáció fogalomrendszere

	4. Az imázs fogalmától az arculati kézikönyvig

	II. A public relations tevékenység eszközei, és módszerei;

	5. A személyes – közvetlen-és közvetett formák.

	6. A public relations tevékenység eszközei, és módszerei: csoportkommunikációs és  tömegkommunikációs eszközök

	7. Médiakapcsolatok. A nyomtatott tömegkommunikációs eszközök és módszerek. Az elektronikus tömegkommunikációs eszközök és módszerek. Az analóg rendszerek.

	8. Infokommunikációs eszközök alkalmazása a PR gyakorlatában

	9. A világ, Európa és Magyarország médiaszerkezete.

	10. A PR tevékenység általános és gyakorlati munkafolyamata

	11. Rendezvényszervezés és lobbizás. Protokoll ismeretek 

	12. Támogatás, szponzorálás, mecenatúra. Fund raising. A pótlólagos források. Alapítványok

	A PR fogalomrendszere. Hasznos Internetes címek 


Értékelés:

1. Az elméleti ismereteket magába foglaló vizsga; szóbeli, vagy teszt feladatlap - min 55% –, mely a végső érdemjegy 80%-át képezi.

2. Egy arculatértékelési tervezet elkészítése.

3. Fund raising tervezés

Oktatási nyelv: magyar
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